
10초 이내

Q. 가장 주목하게되는 배너 광고 유형 (1+2순위응답)

1. 배너 & 동영상 광고

순위 광고 유형 전체 10대 20대 30대 40대 50대

1 네이티브광고 33% 37% 34% 36% 33% 31%

2 포털사이트웹/앱메인광고 29% 13% 22% 29% 31% 35%

3 SNS 피드광고 23% 31% 27% 25% 21% 16%

4 인앱팝업 광고 21% 24% 21% 18% 18% 26%

5 앱 전면광고 20% 18% 19% 16% 24% 21%

6 메신저앱 최상단광고 20% 18% 19% 21% 20% 19%

7 네트워크배너 광고 14% 12% 14% 15% 11% 16%

Q. 가장 주목하게되는 동영상 광고 유형 (1+2순위응답)

1위. 인스트림 동영상 광고
순위 광고 유형 전체 10대 20대 30대 40대 50대

1 인스트림동영상 광고 40% 32% 39% 37% 43% 43%

2 포털사이트메인동영상광고 38% 21% 31% 37% 36% 50%

3 SNS 피드동영상광고 31% 49% 38% 31% 28% 22%

4 인앱동영상광고 30% 34% 31% 29% 28% 30%

5 네트워크동영상광고 18% 16% 17% 24% 19% 14%

Q. 더 기억에 남는 동영상 광고

프리롤 광고
Q. 동영상 광고 적정 길이 Q. 동영상 광고 적정 반복 시청 횟수

2~3회

1위. 네이티브 광고

10대 프리롤 (59%)  vs.  미드롤(41%)

20대 프리롤 (61%)  vs.  미드롤(39%)

30대 프리롤 (69%) vs. 미드롤(31%)

40대 프리롤 (57%) vs.  미드롤(43%)

50대 프리롤 (70%) vs.  미드롤(30%)

16초이상

10초이내광고가
가장집중이잘된다

84%

42%

13%
3%

2~3회시청하면
기억에남는다

60%

1회

23%

11%6%

6회이상

4~5회

11~15초

6~10초 이내
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디지털 광고
소비자 인식 조사

한국방송광고진흥공사에 따르면, 2026년 온라인 광고비는 전년 대비 7% 증가한 11조 5,000억 원에 달
하며, 전체 광고 시장의 60%를 차지할 전망입니다. 아울러 주요 광고 상품 또한 배너와 동영상을 넘어 인
플루언서 마케팅, 스마트 TV로까지 다변화되는 추세입니다. 본 설문조사는이러한 트렌드에 맞춰 각 광고
상품에대한소비자인식을조사함으로써, 더욱효율적인매체 플랜을수립하는데 도움을주고자합니다.

5초이내

42%



Q. 인플루언서가광고하는제품 구매 경험

45%

2. 인플루언서 광고

남자 39%

여자 52%

10대 49%

20대 57%

30대 50%

40대 43%

50대 33%

인플루언서가광고하는
제품을구매한적있다

45%

Q. 인플루언서광고 제품 구매 빈도

연 1~2회

순위 10대 20대 30대 40대 50대

1 인스타그램 (82%) 유튜브 (75%) 유튜브 (70%) 유튜브 (65%) 유튜브 (73%)

2 유튜브 (70%) 인스타그램 (64%) 인스타그램 (60%) 인스타그램 (63%) 인스타그램 (32%)

3 X(24%) X (14%) 네이버블로그(12%) 네이버블로그(20%) 네이버블로그(32%)

4 틱톡 (9%) 네이버블로그(11%) 틱톡 (7%) 틱톡(18%) 틱톡(24%)

Q. 제품 구매에 영향을미친 인플루언서의활동 플랫폼 (1+2+3순위응답)

1위. 유튜브

Q. 인플루언서의광고를 보고 주로 구매하는제품의카테고리 (1+2+3순위응답)

순위 10대 남자 20대 남자 30대 남자 40대 남자 50대 남자

1 패션/잡화 (31%) 가공식품 (34%) 가전/전자제품 (30%) 가전/전자제품 (40%) 생필품 (32%)

2 스포츠 관련 제품 (31%) 뷰티/화장품 (26%) 패션/잡화 (30%) 건강기능식품 (31%) 패션/잡화 (32%)

3 뷰티/화장품(23%) 생필품(22%) 식품(26%) 생필품(27%) 건강기능식품(27%)

순위 10대 여자 20대 여자 30대 여자 40대 여자 50대 여자

1 뷰티/화장품 (85%) 뷰티/화장품 (69%) 뷰티/화장품 (61%) 뷰티/화장품 (58%) 뷰티/화장품 (48%)

2 패션/잡화 (45%) 패션/잡화 (36%) 패션/잡화 (29%) 생필품 (30%) 가공식품 (29%)

3 음료/기호식품(20%) 다이어트관련 제품(29%) 생필품(26%) 패션/잡화(26%) 생필품(27%)

1위. 뷰티/화장품

3~5회

최근1년 간
1~2회구매

62%
29%

6~10회 11회 이상

2%7%



Q. 인플루언서광고 제품을구매하는이유 (1+2+3순위응답)

1위. 제품 특장점을 상세히 다뤄줘서, 가격·구성이 더 좋아서

Q. 스마트TV 이용 여부

61%

3. 스마트TV 광고

Q. 광고 기반 무료 스트리밍TV (FAST) 시청 경험

70%

Q. 가장 주목하게되는 스마트TV 광고

1위. 무료 콘텐츠 중간 광고

순위 이유 전체 남자 여자

1위 제품의 특장점을인플루언서가상세하게다뤄줘서 53% 51% 54%

1위 인플루언서를 통해구매하면 더 좋은 가격/구성으로구매할 수 있어서 53% 46% 58%

3위 해당인플루언서에대한 신뢰가높아서 34% 45% 27%

4위 좋아하는인플루언서가광고하는제품이라서 19% 24% 15%

5위 더욱트렌디한제품이라고생각되어서 17% 22% 13%

Q. 인플루언서광고 제품 구매 후 만족도

57%
Q. 인플루언서광고 시 제품에 대한 호감도

54%

10대 67%

20대 54%

30대 58%

40대 54%

50대 59%

인플루언서광고
제품구매후만족한다

57%

10대 67%

20대 55%

30대 44%

40대 56%

50대 58%

인플루언서가홍보하는
제품에더호감이간다

54%

10대 57%

20대 51%

30대 61%

40대 68%

50대 65%

스마트TV를
이용하고있다

61%

10대 72%

20대 76%

30대 67%

40대 67%

50대 70%

FAST 콘텐츠를
시청해본적있다

70%

순위 광고 유형 전체 10대 20대 30대 40대 50대

1 무료 콘텐츠 시청 중간에나타나는 광고 67% 68% 64% 65% 71% 65%

2 홈 화면최상단에위치한배너 광고 47% 43% 50% 48% 46% 47%

3 실시간채널내 브랜디드콘텐츠광고 25% 14% 33% 23% 22% 27%

만족
보통
불만족

37%

6%

그렇다
보통
아니다

37%

9%
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온라인 설문

• 조사 대상 :

• 조사 방법 :

서울/경기 및 5개 광역시 거주 만 15~59세 남녀 (n=1,000)   

26.03.17 ~ 26.03.27• 조사 기간 :

https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_GenerativeAI.pdf
https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_OTT.pdf
https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Shortform.pdf
https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Ads.pdf
https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Shopping.pdf
https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Webcontents.pdf
https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Investment.pdf
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