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OTT
소비자이용행태

소비자의 50%가 주 4회 이상 OTT를 시청하는 것으로 나타나며, 이제 OTT는 단순한 영상 플랫
폼을 넘어 핵심 미디어 소비 채널로자리 잡았습니다. 이와 함께 도입된 '광고형 요금제' 역시 새로
운 표준으로 자리 잡으며 소비자 일상에 안착한 모습입니다. 본 리포트를 통해 소비자들의 구체적
인 OTT 시청행태부터광고형요금제이용현황및인사이트까지상세히확인하실수있습니다.
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Q. 주로이용하는OTT 서비스 (1+2+3순위응답)

2. OTT 서비스이용

1위. 넷플릭스

순위 10대 20대 30대 40대 50대

1 넷플릭스 (82%) 넷플릭스 (84%) 넷플릭스 (90%) 넷플릭스 (90%) 넷플릭스 (91%)

2 티빙 (36%) 티빙 (49%) 티빙 (43%) 쿠팡플레이 (42%) 티빙 (34%)

3 쿠팡플레이(32%) 쿠팡플레이(34%) 쿠팡플레이(35%) 티빙(34%) 쿠팡플레이(33%)

4 라프텔 (20%) 디즈니플러스(23%) 디즈니플러스(25%) 디즈니플러스(23%) 디즈니플러스(18%)

5 디즈니플러스(16%) 웨이브 (11%) 웨이브 (17%) 웨이브 (14%) 웨이브 (7%)

Q. 플랫폼별이용이유 (1+2+3순위응답)

Q. 주로시청하는콘텐츠카테고리 (1+2+3순위응답)

순위 10대 20대 30대 40대 50대

1 영화 (52%) 영화 (57%) 국내드라마 (56%) 영화 (64%) 영화 (73%)

2 애니메이션 (50%) 국내드라마 (49%) 영화 (56%) 국내드라마 (61%) 국내드라마 (61%)

3 국내드라마(46%) 예능(41%) 예능(52%) 예능(48%) 예능(31%)

4 예능 (38%) 애니메이션 (35%) 해외드라마 (28%) 해외드라마 (25%) 해외드라마 (25%)

5 스포츠경기 (24%) 해외드라마 (23%) 애니메이션 (25%) 스포츠경기 (17%) 교양/다큐멘터리(16%)

1위. 영화

콘텐츠가다양해서 (40%)

오리지널/독점콘텐츠가매력적이라서(36%)

신작업데이트가잘되어서 (28%)

콘텐츠가다양해서 (27%)

오리지널/독점콘텐츠가매력적이라서(26%)

스포츠생중계를볼수있어서(23%)

멤버십혜택중하나라서 (39%)

가격이합리적이어서(23%)

오리지널/독점콘텐츠가매력적이라서(20%)

오리지널/독점콘텐츠가매력적이라서 (49%)

콘텐츠가다양해서 (27%)

멤버십혜택중하나라서(18%)

실시간TV를볼수있어서 (30%)

오리지널/독점콘텐츠가매력적이라서(24%)

콘텐츠가다양해서(23%)

콘텐츠가다양해서 (39%)

신작업데이트가잘되어서 (36%)

취향에맞는알고리즘추천이잘되어있어서(30%)



Q. OTT 광고요금제이용률

65%

Q. 가장주목하게되는OTT 광고의유형 (1+2순위응답)

1위. 프리롤광고

순위 광고유형 전체 10대 20대 30대 40대 50대

1 콘텐츠시작전에나오는‘프리롤광고’ 58% 39% 63% 58% 54% 62%

2 콘텐츠시청중간에나오는‘미드롤광고’ 50% 46% 46% 52% 53% 48%

3 콘텐츠를일시정지했을때나오는‘일시정지광고’ 22% 39% 22% 23% 22% 18%

Q. OTT플랫폼별광고요금제이용률

3. OTT 광고
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광고요금제를
이용하고있다

65%

넷플릭스
54%

티빙
35%

쿠팡플레이
12%

웨이브
5%

순위 10대 20대 30대 40대 50대

1 콘텐츠직접검색 (56%) 화제성‧인지도 (43%) 화제성‧인지도 (45%) 화제성‧인지도 (43%) 인기순위 (42%)

2 인기순위 (36%) 콘텐츠직접검색 (43%) 인기순위 (44%) 인기순위 (41%) 화제성‧인지도 (39%)

3 화제성‧인지도(30%) 독점‧오리지널콘텐츠(38%) 독점‧오리지널콘텐츠 (41%) 콘텐츠직접검색 (41%) 최신업로드(39%)

Q. OTT 콘텐츠선택기준 (1+2+3순위응답)

화제성‧인지도높은작품
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온라인설문

• 조사대상 :

• 조사방법 :

OTT를이용하고있는서울/경기 및5개광역시거주만 15~59세남녀 (n=827)   

26.03.17 ~ 26.03.27• 조사기간 :

https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_GenerativeAI.pdf
https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_OTT.pdf
https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Shortform.pdf
https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Ads.pdf
https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Shopping.pdf
https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Webcontents.pdf
https://lib.mezzomedia.co.kr/newsletter/202606/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Investment.pdf
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