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국내 식음료품 판매액 181조, 전년 대비 2% 증가

2024년 식음료품 소매판매액은 181조 원으로 전년 대비 2% 증가하며 지속적인 성장세를 보이고 있습니다.
1인 가구의 증가, 웰니스 트렌드, 간편함을 추구하는 라이프스타일 변화가 시장의 성장을 견인하고 있습니다.

국내 식음료 시장 규모

통계청, 2025

158조
166조 169조

177조
181조

5%
2%

5%
2%

2020 2021 2022 2023 2024

전년 대비 증감률

식음료품 소매판매액
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디지털 광고비는전년 대비 17% 증가

2024년 식음료 업종의 디지털 광고비는 전년 대비 17% 증가한 3,516억 원입니다.
특히 시각적 매력을 극대화해 소비자의 식욕을 자극할 수 있는 동영상 광고에 많은 더 많은 광고비가 지출되고 있습니다.

식음료 디지털 광고비 증감 추이

모바일 배너 광고비

893억

모바일

PC

25%

75%

리서치애드, 2025
전년 대비 증감률

동영상

배너

2024년 디바이스별 이커머스 광고비

리서치애드, 2025

37% 34% 33%

63%
66%

67%

2022 2023 2024

72
%

12%

17%

2,683억

3,009억

3,516억

2022 2023 2024
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식품, 음료·기호식품 광고비, 전년 대비 증가

식품과 음료〮기호식품의 디지털 광고비 모두 전년 대비 큰 폭으로 증가하였습니다.
신상품 출시 경쟁이 심화되고 소비자들의 온라인 구매 또한 활발해지며 디지털 광고비가 증가한 모습입니다.

30% 35% 29%

70% 65%
71%

4%

15%

28% 25%
31%

72%

75%

69%

27%

14%

식품 디지털 광고비 음료·기호식품 디지털 광고비

925억
966억

1,114억

906억

1,154억

1,316억

리서치애드, 2025 리서치애드, 2025
전년 대비 증감률

동영상

배너

전년 대비 증감률

동영상

배너

2022 2023 20242022 2023 2024
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오뚜기 뚜레쥬르 빙그레

‘LIGHT & JOY’

25년 4월, 저당, 저칼로리 등 로우 스펙 푸드 통합 브랜드 론칭

제품별로 저감률 수치를 표시한 소스, 잼, 참치류 등 다양한 제품군 출시

‘SLOW TLJ’

25년 6월, 저속노화 가치를 담은 건강빵 엠블럼 론칭

저속노화 곡물을 활용한 고단백, 고식이섬유 제품 라인업 강화 

‘DEEP & LOW’

25년 3월, 설탕 함량을 줄인 저당 아이스크림 전문 브랜드 론칭 

맛은 깊게 DEEP, 당은 낮게 LOW라는 콘셉트로 시장 확장 계획

MZ세대를 중심으로 신체 기능 저하 속도를 늦추고 질병 위험을 줄이는 저속노화 트렌드가 부상했습니다.
식품업계는 저당, 저칼로리, 저나트륨 등 로우 스펙 제품 라인업을 늘리는 것을 넘어 건강 전문 브랜드를 론칭하고 시장을 확대하고 있습니다. 

저속노화 트렌드를 반영한 건강 전문 브랜드 론칭

저속노화 브랜드 출시 현황
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01 | MARKET 1990년대 말부터 2000년대 초반 유행했던 스타일을 재해석한 Y2K 트렌드가 확산되자 소비자의 향수를 자극하는 마케팅이 활발해졌습니다.
식품업계는 기성세대에게는 심리적 친밀감을, 젊은 세대에게는 호기심을 불러일으키는 과거 인기 제품을 재출시하고 있습니다.

향수를 자극하는레트로(Retro) 제품 출시 활발

레트로 제품 출시 현황

농심

‘농심라면’

25년 1월, 창립 60주년 기념으로

1975년 출시된 농심 라면을 재출시

출시 3개월 만에 1,000만 봉 판매

사울우유협동조합

‘미노스 바나나우유’

25년 1월, 2012년 단종된 미노스 

바나나우유를 13년 만에 재출시 

출시 5개월 만에 180만 개 판매

롯데웰푸드

‘대롱대롱’

25년6월, 자사 빙과 제품 

재출시 요청 1위를 차지한 대롱대롱

아이스크림을 15년 만에 재출시

매일유업

‘피크닉 천도복숭아 ’

25년 3월, 2016년 단종된 복숭아 맛 

피크닉을 실제 과일 퓨레를 담은

천도복숭아 맛으로 재출시

농심

‘크레오파트라 솔트앤김’

25년 5월, 젊은 세대들이 게임 노래로 

활용하는 크레오파트라 브랜드명의 

감자칩을 40년 만에 출시 

롯데웰푸드

‘블루베리껌’

24년 4월, 1983년 출시된

블루베리껌을 시작으로 추억의 껌을 

재출시하는 레트로 프로젝트 진행

유제품 빙과라면 과자 껌음료



FOOD&BEVERAGE

INDUSTRY

02 | CONSUMER

03 | MEDIA

04 | MARKETING

01 | MARKET 최근 3년 동안 편의점 디저트 매출이 큰 증가세를 보이고 있습니다.
색다른 해외 디저트가 SNS를 통해 국내에 알려지며 수요가 급증하자 관련 디저트 제품을 연이어 출시하는 모습입니다. 

SNS를 통해 해외 이색 디저트 인기 급부상

해외 이색 디저트 출시 현황

구분 설명

두바이 초콜릿

• CU, 두바이 스타일 초콜릿

• 카다이프면과 피스타치오 필링의 두바이 초콜릿 인기

• 2024년 한 해 CU 두바이 스타일 초콜릿 매출액 약 200억 원 달성 

스웨디시 젤리

• GS25, 스윗 믹스 젤리

• 폭신하고 쫀득한 식감이 특징인 해골 모양의 스웨디시 젤리 인기

• 동물성 젤라틴을 사용하지 않은 제품으로 출시 두 달여 만에 200만 개 판매

쫀득 쿠키

• 세븐일레븐, 쫀득 쿠키 멜로바

• 버터에 녹인 마시멜로우에 과일, 과자 등을 넣어 굳힌 쫀득한 쿠키 인기

• 상온/냉장 버전의 쫀득 쿠키 멜로바 출시 40여 일 만에 100만 개 판매

수건 케이크

• CU, 405 생크림 수건 모양 케이크

• 크레이프 속에 크림을 가득 채워 돌돌 말아 놓은 수건 모양의 케이크 인기

• 생크림 수건, 초코 크림 수건 2종 사전 예약 나흘 만에 4,500개 완판

벽돌 초콜릿

• GS25, 벽돌 초콜릿 케이크

• 브라우니 시트 위에 다크 초콜릿을 코팅한 벽돌 모양 초콜릿 케이크 인기

• 깊고 진한 초콜릿 맛을 느낄 수 있는 제품으로 출시 2주 만에 10만 개 판매

CU 디저트 매출 전년대비 증가율

CU, 2025

120.6%

104.4%

25.1%

2021 2022 2023 2024
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조사 설계

성별

연령 구분

가구 구성원 수

조사 개요

조사 설계

조사 목적
식음료 업종 소비자의 구매 행태와

미디어 이용 행태 조사

조사 방법 온라인 설문

조사 지역 서울·경기, 5대 광역시

조사 대상 만 19 ~ 49세 남녀
최근 1개월 이내 식음료 제품 구매 경험자, 월 2회 이상 식음료 구매 & 음용자

조사 규모 총 468명

조사 기간 2025.08.01 ~ 2025.08.06

남성

61%
여성

39%

20대

31%
30대

35%
40대

34%

1인 가구

16%
2인 가구

21%
3인 가구 이상

63%
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트렌드에 민감한 20대는 신제품 출시 정보를, 건강을 중요시하는 40대는 성분·원료·영양 관련 정보를 더 많이 탐색합니다.

식음료 제품의 가장 큰 관심 정보는 맛 평가·후기

70%

60%

29%

23% 22% 22%

Q. 식음료 관심 정보

복수 응답

맛 평가·후기 프로모션
(추가증정·가격할인)

성분·원료·영양 신제품 출시 레시피·활용팁 이벤트
(경품 행사 등)

20대 19%

30대 28%

40대 38%

20대 30%

30대 27%

40대 14%

20대 56%

30대 62%

40대 62%



FOOD&BEVERAGE

INDUSTRY

02 | CONSUMER

03 | MEDIA

04 | MARKETING

01 | MARKET 식음료 제품 구매 시 가장 중요하게 생각하는 요소는 가격, 맛과 향입니다.
연령대가 낮을수록 맛과 향에 더 신경을 쓰며 30대는 가격, 40대는 영양·성분을 더욱 고려합니다.

식음료 제품 주요 구매 고려 요인은 가격, 맛과 향

54%

44%

26%

18%
16% 15% 14% 13%

Q. 식음료 제품 구매 시 주요 고려 요인

복수 응답

20대 19%

30대 12%

40대 24%

가격 맛과 향 후기·평가 영양·성분 제품의 양 위생 상태 이벤트·프로모션 원료·재료 원산지

20대 52%

30대 41%

40대 41%

20대 56%

30대 60%

40대 48%
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빠른 배송, 편리함 등으로 온라인 쇼핑몰을 이용하거나 근접성이 좋은 편의점에서 구매하는 비율도 높습니다. 

식음료 주요 구매처는 대형마트, 온라인 구매 비율도 높은 편 

55%

36% 36%

30%
28%

25%

16%

7%

Q. 식음료 제품 주요 구매처

복수 응답

대형마트 온라인 쇼핑몰
(오픈마켓, 종합쇼핑몰 등)

편의점 동네 슈퍼마켓 대형마트 온라인몰 식료품·신선식품
전문 온라인몰

포털사이트 전통시장

20대 50%

30대 37%

40대 21%

20대 24%

30대 25%

40대 35%

20대 43%

30대 60%

40대 61%
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전 연령대에서 1+1 증정 이벤트를 가장 선호하며, 무료 배송의 경우 20대에게 더 영향력이 있습니다.

식음료 구매 시 이벤트〮프로모션에 영향, 1+1 증정이 가장 효과적

Q. 식음료 구매 시 영향을 미친 이벤트·프로모션Q. 식음료 구매 시 이벤트·프로모션이 미치는 영향

복수 응답

79%

56%

32%

22%
19%

식음료 구매 시
이벤트·프로모션이 영향을 미친다

77%

1+1 증정 가격 할인
(단일 상품 N%)

무료 배송 요일·타임
마감 세일

콤보 할인
(세트 할인 등)

20대 42%

30대 29%

40대 27%

보통이다

20%

영향이 없다 3%
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10명 중 4명은 저속노화 식단 실천 경험이 있으며 다이어트를 위해 실천한다는 응답 비율이 가장 높았습니다.

저속노화에서 가장 중요한 요소는 건강한 식습관, 실천 이유 1위는 다이어트

Q. 저속노화에서 가장 중요한 요소

복수 응답

64%

53% 52%
49%

26%

20%

건강한 식습관 멘탈 관리 운동 수면의 질 흡연/금주 수분섭취

20대 54%

30대 66%

40대 70%

20대 55%

30대 49%

40대 44%

저속노화 식단을 실천한 
경험이 있다

42%

Q. 저속노화 식단 실천 경험

1위 다이어트(50%)

2위 식습관 개선(43%) 

3위 노화방지(34%)

Q. 실천 이유
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Q. 저속노화 식품 주요 구매처Q. 구매 경험 있는 저속노화 식품 카테고리

조사 대상자의 절반 이상이 저당, 고단백, 저칼로리 식음료를 구매한 경험이 있습니다.
이들은 온라인 쇼핑몰과 대형마트에서 주로 구매하며 20대는 편의점에서 구매하는 비율도 높았습니다.

주 구매 카테고리는 저당, 주 구매처는 온라인 쇼핑몰, 대형마트

66%

55%
53%

41%

25%

복수 응답

저당 고단백 저칼로리 저염 건강한 지방

20대 61%

30대 69%

40대 66% 20대 63%

30대 59%

40대 45%
20대 36%

30대 43%

40대 45%
47% 47%

28% 28%
26%

12%

온라인 쇼핑몰 대형마트 신선식품 전문몰 대형마트 온라인몰 포털사이트 편의점

복수 응답

20대 50%

30대 49%

40대 43%

20대 21%

30대 12%

40대 5%
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Q. 저속노화 식품 구매 주 고려 요인

저속노화 식품 구매 시 가장 중요하게 생각하는 요소는 효능〮효과 입니다. 20대는 맛과 향, 40대는 후기〮평가를 더욱 고려합니다.
또한 10명 중 6명이 저속노화 식단 식품을 재구매 할 의향이 있다고 생각하는 등 긍정적인 편입니다.

주 구매 고려 요인은 효능〮효과, 재구매율 57%

복수 응답

44%

39%

34%

29%
27%

20대 29%

30대 19%

40대 39%

20대 40%

30대 34%

40대 28%

저속노화 식품을
재구매 할 의향이 있다

57%보통이다

32%

재구매 의향이 없다 11%

Q. 저속노화 식품 재구매 의향

효능/효과 가격 맛과 향 후기/평가 원료/재료 원산지
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01 | MARKET 응답자의 61%가 과거 단종된 제품을 재출시한 레트로 제품을 구입한 경험이 있다고 응답했습니다.
전 연령에서 추억 소환을 이유로, 2030대는 맛을 이유로 구매하기도 합니다. 

레트로 식음료 구매 경험률 61%, 추억 소환이 가장 큰 구입 이유

레트로 식품을 
구매한 경험이 있다

61%

Q. 레트로 식품 구입 이유

복수 응답

Q. 레트로 식품 구입 경험

순위 전체 20대 30대 40대

1
추억 소환
(58%)

추억 소환
(51%)

추억 소환
(58%)

추억 소환
(64%)

2
호기심
(38%)

맛
(46%)

맛
(40%)

재미
(45%)

3
재미

(37%)
친숙함
(40%)

호기심
(37%)

호기심
(40%)

4
맛

(37%)
호기심
(38%)

친숙함
(36%)

친숙함
(34%)

5
친숙함
(37%)

재미
(32%)

재미
(34%)

맛
(26%)
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Q. 구매 경험이 있는 레트로 식품 카테고리

레트로 제품 중 과자류를 구매한 경험이 가장 높았고 그 다음 라면-빵-빙과류 순으로 응답했습니다.
연령이 낮을수록 근접성이 좋은 편의점에서, 연령이 높을수록 대형마트에서 구매하는 비율이 높았습니다.

레트로 과자 구매 경험이 가장 많고, 편의점이나 대형마트에서 주로 구매

Q. 레트로 식품 주요 구매처

45% 44%

26%
24%

18% 17%

복수 응답

편의점 대형마트 온라인 쇼핑몰 동네 슈퍼마켓 포털사이트 대형마트 온라인몰

62%

38%

32%

27%

22%
20%

과자 라면 빵 빙과 음료 젤리/사탕

20대 64%

30대 61%

40대 60%

20대 26%

30대 22%

40대 18%

20대 60%

30대 46%

40대 32%
20대 33%

30대 48%

40대 34%

20대 37%

30대 44%

40대 49%
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01 | MARKET 10명 중 6명은 해외 디저트를 구매한 경험이 있고, 주로 호기심으로 구입하며 그 다음 맛-재미-선물용-SNS 인증 순으로 응답했습니다.
SNS에서 화제가 된 이색 디저트들이 인기를 끄는 만큼 SNS를 통해 인지한다고 응답한 비율이 가장 높았습니다. 

SNS를 통해 인지한 해외 디저트, 호기심으로 구매

Q. 해외 디저트 인지 채널

복수 응답

52%

39%

33%

23%

15%
13%

SNS 동영상 채널 주변 지인 포털 사이트 온라인 쇼핑몰 오프라인 쇼핑몰

20대 62%

30대 53%

40대 40%

20대 44%

30대 40%

40대 32%

Q. 해외 디저트 구매 경험

해외 디저트를 
구매한 경험이 있다

59%

1위 호기심(80%)

2위 맛(53%) 

3위 재미(39%)

4위 선물용(24%)

5위 SNS 인증(16%)

Q. 구매 이유
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01 | MARKET 두바이 초콜릿과 같이 SNS에서 크게 유행한 해외 디저트를 구매한 경험 비율이 높았습니다.
온라인 쇼핑몰이나 편의점에서 주로 구입하며 30대는 해외 직구로 구매하는 등 관심이 높았습니다.

해외 디저트 주로 온라인 쇼핑몰, 편의점에서 구매

Q. 구입 경험 있는 해외 디저트 Q. 해외 디저트 주요 구입처

복수 응답복수 응답

35% 34%

23%

19%
17% 16%

온라인 쇼핑몰 편의점 포털사이트 신선식품 전문몰 해외 직구 대형마트

44%

21%

12% 11% 10% 10%

두바이 초콜릿 쫀득 쿠키 스웨디시 젤리 수건 케이크 수플레 푸딩 벽돌 초코렛

20대 48%

30대 44%

40대 42%

20대 31%

30대 18%

40대 14%

20대 39%

30대 40%

40대 21%

20대 13%

30대 22%

40대 17%
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20대 재구매율은 42%로 연령이 어릴수록 해외 디저트 재구매에 대해 긍정적인 편입니다.

해외 디저트 재구매율 32%

Q. 연령별 해외 디저트 재구매 의향

구매할 의향이 없다

22%
보통이다

36%
구매할 의향이 있다

42%

20대

30대

구매할 의향이 없다

22%
보통이다

51%
구매할 의향이 있다

27%

40대

구매할 의향이 없다

28%
보통이다

44%
구매할 의향이 있다

28%

해외 디저트를
재구매 할 의향이 있다

32%

Q. 해외 디저트 재구매 의향

보통이다

44%

재구매 의향이 없다 

24%
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01 | MARKET 소비자들은 최근 구매한 식음료 제품의 정보를 동영상 채널이나 온라인 쇼핑몰에서 가장 많이 획득했습니다.
제품 정보 탐색 시 20대는 동영상, SNS 매체를, 40대는 온라인 쇼핑몰을 보다 더 활발히 이용합니다.

식음료 제품의 정보는 동영상 채널과 온라인 쇼핑몰에서 획득

39% 38% 37%

32%
30%

21%

11% 11%

Q. 최근 구매한 식음료 제품 정보 획득 경로

복수 응답

20대 47%

30대 43%

40대 28%

20대 26%

30대 43%

40대 45%

동영상 채널 온라인 쇼핑몰 SNS 포털사이트 주변 지인 오프라인 쇼핑몰 배달앱 쇼핑몰

20대 47%

30대 36%

40대 28%
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01 | MARKET 최근 식음료 광고를 접촉한 채널은 유튜브 - SNS - 포털사이트 순입니다.
20대는 다른 연령대와 달리 SNS, 인플루언서 광고의 접촉률이 더욱 높았으며, 포털사이트나 웹사이트 배너 광고는 40대의 접촉이 많았습니다.

식음료 광고를 가장 많이 접한 디지털 미디어는 유튜브

55%

49%

37%

26% 25% 24%

18%

15%

Q. 최근 접촉한 식음료 광고

복수 응답

유튜브 광고 SNS 광고 포털사이트 배너 광고 인플루언서 채널·피드 광고 모바일 앱 배너 광고 웹사이트 배너 광고 IPTV 광고 옥외광고

20대 57%

30대 48%

40대 43%

20대 35%

30대 36%

40대 40%

20대 35%

30대 24%

40대 19%

20대 18%

30대 25%

40대 27%
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01 | MARKET 응답자의 33%가 최근 3개월 내 디지털 광고를 보고 식음료 제품을 구매한 적이 있다고 대답했습니다.
식음료 구입에 가장 많은 영향을 끼친 광고는 음식의 맛과 향이 자세하게 표현된 광고입니다.

맛과 향이 자세히 표현된 광고가 구매에 가장 결정적인 영향

Q. 디지털 광고 인지 후 식음료 구매 경험

최근 3개월 내 광고를 보고
식음료를 구매한 경험이 있다

30%

Q. 구매에 영향을 미친 광고 소재 유형

복수 응답

45%

42%

37%

22%

22%

22%

19%

17%

음식의 맛과 향이
자세하게 표현된 광고

할인이나 혜택을
제시하는 광고

이전에 살펴봤던
관심 제품을 제시하는 광고

TV 프로그램 PPL

이슈 유행어를
활용한 광고

유명 인플루언서가
출연하는 광고

좋아하는 연예인·셀럽이
출연하는 광고

배송, 제품 다양성 등
서비스 품질을 강조하는 광고

20대 33%

30대 33%

40대 24%
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01 | MARKET 2025년 CJ메조미디어 집행데이터를 분석한 결과 식음료 업종은 구글 광고 집행이 가장 많았습니다.
전 연령대의 넓은 이용자층을 가진 메타와 온라인 쇼핑 충성 고객층을 확보한 네이버가 그 다음 순위입니다.

구글 중심의 캠페인 진행

구글

50%

메타

11%

SMR

6%

기타

22%

카카오 2%

네이버

9%

식음료 업종 주요 집행 미디어

CJ메조미디어 집행 데이터
2025.01 ~ 09

1 TARGETPICK

2 TVING

3 NETFLIX

4 TikTok

5 TOSS
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01 | MARKET 넷플릭스 영화 역대 누적 시청률 1위를 기록하며 전 세계적인 인기를 끈 ‘케이팝 데몬 헌터스’ IP 협업이 활발합니다.
슈퍼 IP와의 협업은 브랜드 이미지를 트렌디하고 매력적으로 탈바꿈하고, 브랜드에 세계관을 부여해 차별화된 마케팅 경쟁력을 확보할 수 있습니다.

‘케이팝 데몬 헌터스’ IP 협업 마케팅으로 소비 욕구 자극

농심 X 케이팝 데몬 헌터스

캠페인 기간 • 2025. 하반기

특징

• 넷플릭스 ‘케데헌’ 속 루미와 미라, 조이가 실제로 먹었던 컵라면의 디자인을 

반영한 ‘케이팝 데몬 헌터스’ 스페셜 제품을 한정 출시

• 새우깡, 신라면 툼바 만능소스 패키지에도 ‘케데헌’ 캐릭터 콜라보 제품 출시

효과 • 8월 29일 출시된 케데헌 신라면 1,000세트가 판매 개시 100초 만에 완판 기록

파리바게트 X 케이팝 데몬 헌터스

캠페인 기간 • 2025. 하반기

특징

• 넷플릭스 ‘케데헌’ 헌트릭스와 사자 보이즈 케이크와 약과, 곶감 파운드, 

쑥떡 쿠키 등 다양한 캐릭터 콜라보 제품 출시

• 매장 외벽을 케데헌 래핑으로 꾸민 5개의 ‘케데헌’ 특화 매장 운영

효과 • ‘케데헌’ 콜라보 제품 사전 예약 품절 사태로 조기 마감하는 등 인기몰이
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01 | MARKET 단종되었던 제품을 재출시하거나, 옛 광고 흑백 사진, CM송, 옛날 맞춤법 등을 그대로 사용한 레트로 광고 제작이 활발합니다. 
중장년층에게는 과거의 향수를 자극해 소비를 유도하고, 젊은 세대에게는 낯설지만 신선한 경험으로 브랜드의 헤리티지를 알릴 수 있습니다.

향수와 추억 자극하는 레트로(Retro) 광고 제작 활발

농심 ‘크레오파트라 포테이토 칩’

캠페인 기간 • 2025. 상반기

특징

• 1983년 광고를 리마스터링한 영상으로 코미디언 故이주일님 등장씬은 흑백, 

젊은 세대 등장씬은 컬러 배경의 레트로한 무드의 광고 제작

• MZ세대들에게도 익숙한 ‘안녕! 크레오파트라’ CM송을 소환해 호기심 자극

효과 • 영상 공개 일주일 만에 조회수 420만 회 돌파, 10월 현재 1126만 회 기록

맥도날드 ‘해피워크’ 캠페인

캠페인 기간 • 2025. 상반기

특징

• 맥도날드는 고객 참여형 기부 걷기 행사인 ‘해피워크’의 캠페인 영상 공개

• 소녀에서 엄마로 성장한 인물의 일대기를 통해 맥도날드의 발자취를 보여주는

내용으로, 향수를 불러일으키는 레트로 무드의 영상 제작

효과 • 2025 해피워크 참가 티켓 오픈 3분만에 매진

https://www.youtube.com/watch?v=TvdYS3DYB_4
https://www.youtube.com/watch?v=AzIwl3JXEsM


FOOD&BEVERAGE

INDUSTRY

02 | CONSUMER

03 | MEDIA

04 | MARKETING

01 | MARKET 제품에 소비자의 이름을 새기는 개인화 마케팅이 식음료 업계에서도 활용되고 있습니다.
소비자와 브랜드 간의 정서적인 유대감을 형성하는데 효과적이고, 브랜드의 일부가 되는 경험으로 충성도를 확대할 수 있습니다.

이름 활용 개인화 마케팅으로 브랜드 유대감 확대

롯데웰푸드 ‘내 이름을 찾아라’ 캠페인

캠페인 기간 • 2025. 하반기

특징

• 칸쵸 출시 40주년 기념으로 504개의 이름을 인쇄한 특별 제품 출시 

• 자신, 가족, 사랑하는 사람들의 이름을 찾아 SNS에 인증하면 경품을 증정하는

이벤트에 1020세대의 폭발적인 참여로 자연스럽게 바이럴

효과 • SNS 참여자가 한 달 만에 5.5만 명 돌파, 품절 대란으로 당초 생산량 3배 확대

코카콜라 ‘Share a Coke’ 캠페인 

캠페인 기간 • 2025. 하반기

특징

• 2011년 호주에서 처음 시작된 캠페인으로 병과 캔에 있는 기존 코카콜라 

로고를 이름으로 대체하는 글로벌 캠페인을 전 세계 시장으로 확대 예정

• 오프라인 외 코카콜라 공식 온라인몰에서 원하는 이름이 들어간 제품 제작 가능 

효과 • 2011년 호주에서 2억 5천만 병 판매 (당시 호주 인구 2,300만 명)
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OTT
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클릭하시면 해당 업종 리포트를 확인하실 수 있습니다.

https://mtag22.midas-i.com/mrps-tag?cp=3972&me=1840&sp=35057&an=89884&tp=clk
https://mtag22.midas-i.com/mrps-tag?cp=3972&me=1840&sp=35057&an=89885&tp=clk
https://mtag22.midas-i.com/mrps-tag?cp=3972&me=1840&sp=35057&an=89886&tp=clk
https://mtag22.midas-i.com/mrps-tag?cp=3972&me=1840&sp=35057&an=89887&tp=clk
https://mtag22.midas-i.com/mrps-tag?cp=3972&me=1840&sp=35057&an=89888&tp=clk
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